[ L'INIZIATIVA/VENDITE IN CALO DEL5%]

Anchei panifici sentono la crisi

=— |.A PROVINCIA.

A Varese i giovedi del risparmio

Ogni settimana prezzo scontato per un paniere di prodotti artigianali |

£ 1 pin fortunati restano alla
pari, mai nostri panificatori in
media hanno venduto il 5% in

meno nel primo quadrimestre .

del 2009 rispetto all’analogo pe-
riodo dell’anno scorso. Non &
crisi nera insomma, ma le do-
. Vute contromisure vanno pre-
se da subito. «II calo dei consu-
mi si & pill 0 meno assestato in
questo mese — spiega Franco
Borroni dell’associazione pani-
ficatori — ma I'onda lunga del-

la crisi alla fine ha toccato an-.

che il nostro settore che & quel-
lo che fornisce prodotti di base
e con prezzi molto bassi».

ILPANE ARTIGIANALE

Dal fornaio conviene, Questa &
la sostanza dell’omonima ini-
Ziativa scattata il 7 maggio scor-
so tra i fornai di Varese e pro-
vincia e promossa dall’associa-
zione panificatori per fronteg-
giare il calo dei consumi e con-
tenere il prezzo dei beni ali-
mentari: ogni giovedi per alme-
no sei mesi in via sperimenta-
le, fino al 26 novembre, i fornai
aderenti propongono l'acquisto
al prezzo di 10 euro di un sac-
chetto contenente diversi pro-
dotti, tutti artigianali e tutti di

alla loro apertura i sacchetti
mandano nell’aria il profumo
del pane fresco, «E’ un’idea no-
stra sviluppata insieme alla Re-
gione e alla Camera di Commer-
cio —spiega Borroni —nell’am-

bito-del progetto per sostenere

le famiglie, per questo si & pen-
sato di partire da noi che siamo
di fatto distributori di prodotti
di prima necessita. Le prime
due settimane sono andate be-
ne, considerando che il pubbli-
co dei consumatori non la co-
nosceva, ma contiamo di rad-
doppiare il risultato», Varese
& la seconda provincia in Lom-
bardia per adesioni gia ricevu-
te, dopo Bergamo, con 23 co-
muni interessati e una quaran-
tina abbondante di fornai, qua-
si due in media per ogni comu-
ne, -

PARTENZA SPRINT

«Vorremmo arrivare a breve ad
un centinaio di partecipanti. La
gente risponde abbastanza be-
ne alla proposta e quelli che ho
sentito fino ad ora sono molto
soddisfatti: un panificatore di
Gerenzano ad esempio, in un
piccolo comune, eri ha vendu-
to sette borse e ha gia ricevuto

Tiso e pasta ma ha sostituito il
valore con altri prodotti tipici
delfornaio, ieri ha messo dg i
gnocchi fatti in casa, ma giovedi
prossimo potra anche variare».
1l principio che vale & sempre
quello della qualiti scontata per
andare incontro al consumato-
re: ogni sacchetto viene dato 10
euro con uno sconto medio del
15%, ha quindi un valore va-
riabile tra gli 11 e i 12 euro. Il
senso dello sconto offerto dai
panificatori comunque no ha
D'obiettivo primario di guada-
gnare punti sulla grande distri-
buzione. «Questa volta la crisi

vale per tutti, per noi come per |

i supermercati che vendono

prodotti da forno. E’ vero cheil .

Ppane costa poco, in media sia-
mo sui 3,20 euro al chilo per le

tipologie pitt vendute che sono -

sicuramente il pane francese e
la michetta, ma la gente ha ini-
ziato a guardare anche alle pic-
cole cose. E soprattutto i panet-
tieri non véndono solo il pane,
ma pizzette, focacce, pasticce-
ria da forno: non sono alimen-
ti primari e spesso se ne faa
meno».
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